Zapytanie ofertowe (1.6)

»PROJEKT ZIEONA POLSKA”
Dziatania z influencerami

Dane identyfikacyjne zamawiajacego:

Fundacja Zielona z siedziba w Lublinie, przy ul. Tomasza Zana 43 lok. 2.1, 20-601 Lublin, wpisana do rejestru stowarzyszen, innych organizacji
spotecznych i zawodowych, fundacji oraz samodzielnych publicznych zaktadéw opieki zdrowotnej Krajowego Rejestru Sagdowego pod nr
KRS 0000931477, posiadajgca numer NIP 7123426450 oraz REGON 520395935,

reprezentowana przez Grzegorza Wolskiego — Prezesa Zarzadu,
Przedmiot zapytania

Przedmiotem niniejszego zapytania ofertowego jest: przeprowadzenie kampanii w postaci odptatnych dziatari promocyjnych z twércami i
influencerami: stworzenie materiatéw wideo, ich emisja i wypromowanie w taki sposéb by uzyskac tgcznie 5 000 000 wyswietlen
opracowanych tresci.

Termin realizacji ustugi:
Termin realizacji 20.09.23 — 31.12.23
Opis projektu:

Celem projektu jest zmiana spotecznego postrzegania zagadnien ekologicznych przez przeprowadzenie ogdlnopolskiej kampanii
edukacyjno-informacyjnej podnoszacej Swiadomosé ekologiczng Polakdw w zakresie ekologii. Odbiorcy beda mieli okazje zapoznac sie z
takimi pojeciami jak m.in. slad weglowy, gospodarka obiegu zamknietego, polityka ,zero waste”, ,,car pooling/car sharing” czy ekologicznej
mobilnosci. Bedzie to mozliwo$¢, aby rozwiaé mity towarzyszgce dyskusji publicznej o nowoczesnych rozwigzaniach w ochronie srodowiska
a przede wszystkim poswieci¢ wiecej uwagi na wptyw codziennej aktywnosci indywidualnych oséb na wtasne otoczenie srodowiskowe.
Zadanie ma uczuli¢ odbiorcéw na tematyke sity lokalnego oddziatywania w ochronie srodowiska, czyli jak na to otoczenie wptywajg
postawy indywidualnych oséb. Liczymy na dotarcie do spoteczeristwa z przekazem podnoszgcym swiadomosé ekologiczng, ze szczegdlnym
wykorzystaniem sieci reklamowej Google, medidéw spotecznosciowych, portali horyzontalnych, radio, prasy a takze influenceréw i
ekspertéw.

Rozszerzenie przedmiotu oferty na bardziej ogélne zagadnienia dotyczace ochrony sSrodowiska ma na celu wyscie poza sztywny gorset
narzucany przez elektro-mobilno$¢, szczegdlnie w dobie niestabilnych cen energii oraz globalnego kryzysu energetycznego.

Bezposrednig inspiracjg do wystgpienia o zadanie zlecone s3 badania przeprowadzone w 2019 r. przez Ministerstwo Klimatu i Srodowiska,
pokazujgce wyraznie niedostatki administracji publicznej w motywowaniu Polakéw do indywidualnej aktywnosci. Badania wykazaty
bowiem, ze jedynie 1/3 Polakéw podejmuje aktywne dziatania na rzecz ochrony wtasnego zdrowia zwigzanego z jakoscig $Srodowiska w
miejscu zamieszkania. Wedtug blisko 60% badanych wprowadzenie zakazu sprzedazy jednorazowych przedmiotéw codziennego uzytku z
tworzyw sztucznych przyczyni sie do ochrony srodowiska w Polsce. Ale juz 7 na 10 obywateli przy zakupie napojéw w szklanych
opakowaniach nie zwraca uwagi na informacje, czy butelka nadaje sie do zwrotu. To tylko niektére wyniki badan sondazowych dotyczacych
Swiadomosci i zachowan ekologicznych mieszkaricow Polski.

Zrédto: https://www.gov.pl/web/klimat/swiadomosc-i-zachowania-ekologiczne-polakow

Badaniom ministerstwa wtéruje raport Banku Ochrony Srodowiska ,,Barometr ekologiczny Polakéw. Co robimy, aby chronié¢ $rodowisko?” z
pazdziernika 2020 roku. Stwierdza on, ze 80 proc. badanych w Polsce uznaje zanieczyszczenia srodowiska jako problem, ktéremu trzeba
przeciwdziataé. Natomiast w przypadku realnych dziatan na rzecz ekologii liczby sg juz zdecydowanie mniejsze. Tylko dwéch na trzech
Polakéw deklaruje, ze w trakcie codziennych czynnosci zwraca jakakolwiek uwage na ekologie, a ponad 25 proc. nie ma wyrobionego
stanowiska w tym temacie. S jednak grupy spoteczne, gdzie tylko potowa badanych w ogdle zwraca uwage na srodowisko przy
wykonywaniu codziennych, domowych czynnosci. Wynika z niego wprost, ze Polacy majg deklaratywna swiadomos¢ ekologiczng, ktéra nie
przektada sie jednak na podejmowanie praktycznych dziatarn w indywidualnym otoczeniu lokalnym.

Zrédto: https://www.bosbank.pl/ data/assets/pdf file/0021/30891/Barometr-ekologiczny-Polakow.-Co-robimy,-aby-chronic-
srodowisko.pdf

0 ambiwalencji postaw $wiadcza np. wyniki badarn prowadzonych cyklicznie przez Ministerstwo Klimatu i Srodowiska. Regularnie
publikowane przez resort ogdlne badanie Swiadomosci i zachowan ekologicznych mieszkaricéw Polski pokazuje, ze ponad potowa z nas
uwaza, iz ochrona $rodowiska to nas najpowazniejszy problem, wazniejszy nawet od ochrony zdrowia czy rozwoju gospodarczego. Ale
gorzej jest z codzienng praktyka. Problemem spotecznym zdiagnozowanym réwniez w badaniach Ministerstwa Klimatu i Srodowiska jest tez
to, ze tylko co trzeci Polak podejmuje $wiadomie dziatania w swoim lokalnym srodowisku na rzecz ochrony powietrza, wody, gleby, a tym
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samym na rzecz ochrony wiasnego zdrowia. Tylko kilkanascie procent z nas jest gotowych kupi¢ uzywany produkt trwatego uzytku zamiast
nowego, a jeszcze mniej, bo tylko 9% stara sie naprawic popsutg rzecz. Trzech na czterech respondentdw idzie po prostu do sklepu i kupuje
nowy przedmiot. Ale nie dotyczy to akurat motoryzacji, gdyz wiekszo$¢ naszego rynku stanowig samochody uzywane, a nowe pojazdy
kupuja najczesciej firmy. To oczywiscie jest przejaw stosunkowo niskiego poziomu zamoznosci Polakéw i zapewne dlatego z wielu badan
wynika, ze e-auta uwazamy w wiekszosci za ekstrawagancje, ,zabawki” dla ludzi zamoznych wtasnie ze wzgledu na ich relatywnie wysokg
cene.

Dlatego konieczne jest przeprowadzenie niniejszego zadania, ktdre stawia sobie za cel wywarcie wptywu na zmiane praktycznych postaw
Polakéw wobec zagadnien ochrony srodowiska. Rdwniez, np. na poprawe jakosci powietrza, gdyz jest to jeden z czynnikéw najbardziej
wptywajacych na zdrowie Polakéw i generalnie naszg jako$¢ zycia. Zanieczyszczenie atmosfery, obecnos¢ w niej zbyt duzego stezenia CO»,
pytéw, zwigzkéw azotu i innych szkodliwych substancji to jeden z powoddw wystepowania w Polsce duzej liczby ciezkich chordéb uktadu
krazenia, w tym nowotwordw, i innych chordb cywilizacyjnych. Ta sytuacja utrzymuje sie od wielu dziesiecioleci, cho¢ na pewno stan
powietrza w Polsce jest teraz o wiele lepszy niz byt w czasach PRL, ale sporo mamy jeszcze do zrobienia. Tu warto podkresli¢, ze transport
jest postrzegany za jeden z bardziej istotnych czynnikéw, ktére maja wptyw na srodowisko a w szczegdlnosci na jako$¢ powietrza. Oprécz
niskiej emisji (spalanie wegla z piecach domowych), to wtasnie transport jest gtdwnym zrédtem zanieczyszczenia powietrza w miastach, ale
coraz czesciej takze na terenach mniej zurbanizowanych (np. transport ciezarowy). Dlatego od wielu lat producenci samochodéw
osobowych i ciezarowych pracujg nad ograniczaniem emisji spalin z silnikdw, a od kilku lat koncerny samochodowe bardzo intensywnie
pracujg nad rozwojem i wdrazaniem technologii produkcji aut hybrydowych i elektrycznych.

Najnowsze badania z 2022 roku potwierdzajg stawiang teze, ze spoteczne postawy pro-srodowiskowe nalezy wzmocnic. Z przytaczanych
badan wynika, ze trzech na dziesieciu badanych (31%) stosujacych dziatania proekologiczne na zakupach deklaruje, ze zna inne dziatania,
ale ich nie stosuje. Wérdd znanych, lecz niestosowanych dziatan najczesciej wskazywane byto wybieranie produktéw pakowanych w
opakowania ekologiczne (17%), pakowanie zakupdw do torby wielkokrotnego uzytku (15%) oraz kupowanie potrzebnej ilosci jedzenia
(12%). Ponadto badani méwili réwniez o zabieraniu ze sobg wielorazowych woreczkéw do zapakowania warzyw i owocow (9%), wybieraniu
produktéw w opakowaniach ekologicznych (7%), zapakowaniu wedlin i mies na wage w swoje pojemniczki (5%), korzystaniu z listy zakupéw
(3%) i kupowaniu produktéw przecenionych z krétkg datg waznosci (2%).

Przytaczane badania pokazuja obojetnos$¢ w przyjmowaniu postaw pro-ekologicznych. Prawie co pigty badany (18%) zachowuje sie biernie
w sytuacji, w ktérej jest Swiadkiem nielegalnych dziatar dotyczacych Srodowiska, takich jak np. wyrzucanie $mieci do lasu, spalanie Smieci
lub odprowadzanie zanieczyszczen do wdd. Najczesciej podejmowanie dziatania w tym zakresie to zgtoszenie do strazy miejskiej (23%),
zgtoszenie do urzedu miasta/gminy (12%) lub bezposrednie zwrdcenie uwagi osobie podejmujacej nielegalne dziatania (9%). Najczesciej
nielegalne dziatania do strazy miejskiej zgtaszajg mieszkaricy matych miast (34%). Mieszkaricy duzych miast powyzej rzadziej niz pozostali
zgtaszajg takie przypadki do urzedu miasta (5%) i rzadziej zwracajg uwage osobie, ktéra takiego czynu dokonata (6%).

Zrédto: https://www.gov.pl/web/klimat/badania-swiadomosci-ekologicznej

Kryteria oceny ofert - wybor najkorzystniejszej oferty nastgpi w oparciu o nastepujace kryteria:
Lp. Nazwa kryterium Waga

CENA: 100%

Termin sktadania ofert: 20.09.2023r

W ramach postepowania wyklucza sie mozliwo$¢ udzielenia zamdwienia podmiotom powigzanym osobowo lub kapitatowo z
zamawiajacym.

Oferte nalezy ztozy¢é w formie mailowej na adres: kontakt@fundacjazielona.pl

Ztozona oferta powinna zawiera¢ co najmniej:

(] dane identyfikujace oferenta (nazwe i adres),
o opis doswiadczenia nawigzujacy do opisu przedmiotu zamowienia,

(] wartos¢ oferty netto/brutto.
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