Zapytanie ofertowe (1.3.2. MRiPS)

»ZIELONA RODZINA”
projekt informacyjno-edukacyjny promujacy tworzenie otoczenia przyjaznego rodzinom
Kampania w mediach spotecznosciowych (Facebook/Instagram/YouTube) [4 miesigce]

Dane identyfikacyjne zamawiajacego:

Fundacja Zielona z siedzibg w Lublinie, przy ul. Tomasza Zana 43 lok. 2.1, 20-601 Lublin, wpisang do rejestru
stowarzyszen, innych organizacji spotecznych i zawodowych, fundacji oraz samodzielnych publicznych zaktadéw
opieki zdrowotnej Krajowego Rejestru Sagdowego pod nr KRS 0000931477, posiadajgcg numer NIP 7123426450
oraz REGON 520395935,

reprezentowana przez Grzegorza Wolskiego — Prezesa Zarzadu,

W zwigzku z realizacjg projektu zwracam/y sie z prosbga o przedstawienie oferty na: realizacje kampanii w
mediach spotecznosciowych (Facebook/Instagram/YouTube) [4 miesigce, 450 000 wyswietlen tresci
reklamowych]

Przedmiot zapytania:
Realizacja kampanii w mediach spotecznosciowych (Facebook/Instagram/YouTube) [4 miesigce, 450 000
wyswietlen tresci]

Termin realizacji ustugi:
Termin realizacji 15.08.23 — 15.12.23
Opis projektu:

To rodzina jako podstawowa komadrka spoteczna powinna dba¢ o zachowanie odpowiednich postaw pro-
ekologicznych i edukacje swoich najblizszych jako dziatanie ukierunkowane bezposrednio na dobro wszystkich
rodzin, niezaleznie od ich statusu spotecznego i materialnego. Dbatos¢ o dobro najblizszych ksztattuje i promuje
pozytywny wizerunek matzenstwa jako zwigzku kobiety i mezczyzny, rodziny, macierzyristwa, ojcostwa i
rodzicielstwa oraz wspieranie aktywnosci organizacji pozarzagdowych dziatajagcych na rzecz rodziny,

Celem projektu jest zachecenie polskich rodzin do aktywnego angazowania sie w zagadnienia ekologiczne.
Fundacje chce zrealizowac¢ swdj cel przez przeprowadzenie ogdlnopolskiej kampanii edukacyjno-informacyjnej
podnoszacej swiadomosé ekologiczng rodzin w zakresie budowania swiadomosci ekologicznej. Polskie rodziny
bedg miaty okazje poznaé zalety odnawialnych zrédet

energii, segregacji odpaddw, eko-mobilnosci. Poznajg sposoby na zaangazowanie sie i wywarcie
bezposredniego wptywu na swoje swoje i najblizszych.

Polskie rodziny majg wysoka swiadomos¢ ekologiczng, i deklaruja pozytywny stosunek do ekologii - ale czesto
deklaracje nie przektadajg sie na podejmowanie praktycznych dziatarh w indywidualnym otoczeniu lokalnym na
rzecz ochrony $rodowiska. Swiadcza o tym np. wyniki badar prowadzonych cyklicznie przez Ministerstwo
Klimatu i Srodowiska. Ostatnie opublikowane przez resort ogélne badanie $wiadomosci i zachowar
ekologicznych mieszkancéw Polski byto wykonane w 2020 roku i wynika z niego, ze ponad pofowa z nas uwaza,
iz ochrona srodowiska to nasz najpowazniejszy problem, wazniejszy nawet od ochrony zdrowia czy rozwoju
gospodarczego. Co wazne, badanie to byto wykonane w roku pandemii COVID-19, a i tak sprawy zdrowia nie
przebity ochrony srodowiska. To nie powinno dziwi¢, skoro z tego samego badania wynika tez, ze 70% Polakéw
martwig zmiany klimatu (Zrédto: https://www.gov.pl/web/klimat/badania-swiadomosci-ekologicznej). Z ww.
badan wynika réwniez niezbicie, ze wiekszos$¢ Polakdw chciataby korzysta¢ z odnawialnych zrédet energii, co
wiecej — az ponad trzy czwarte badanych byto sktonnych wydac¢ wiecej pieniedzy na ,czysta” energie, a odsetek
ten byt prawie cztery razy wyzszy od uzyskanego w 2018 roku.
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Jeszcze ciekawsze wnioski ptyna z badania, jakie przeprowadzono w 2021, gdy pytano respondentéw o sprawy
ochrony powietrza i zwigzang z nimi eko-mobilnosé. Okazuje sie, ze 65 % polskich rodzin zamienitoby samochéd
spalinowy na bardziej ekologiczny, w tym w petni elektryczny. Jednoczesnie tylko 18% respondentéw uwazato,
ze to wihasnie zmiana samochoddéw najbardziej wptynetaby na jakos$¢ powietrza w miastach, cho¢ wiadomo, ze
tzw. niska emisja komunalna i wtasnie komunikacja to dwa najwazniejsza zrédta zanieczyszczenia powietrza w
miastach. Nie jest za to zaskoczeniem fakt, ze bardziej sktonne wymienié swéj dotychczasowy samochdd na
elektryk sg osoby mtode i ludzie z wyzszym wyksztatceniem (72% wskazan pozytywnych). (Zrédto:
https://www.gov.pl/web/klimat/badania-swiadomosci- ekologicznej).

Badania podgladow ekologicznych Polakéw wypadajg wiec dos¢ dobrze, ale gorzej jest z codzienng praktyka.
Problemem spotecznym zdiagnozowanym réwniez w badaniach Ministerstwa Klimatu i Srodowiska jest to, ze
tylko co trzeci Polak podejmuje swiadomie dziatania w swoim lokalnym srodowisku na rzecz ochrony powietrza,
wody, gleby, a tym samym na rzecz ochrony wtasnego zdrowia i swojej rodziny. Oto kilka przyktadéw braku
konsekwencji we wdrazaniu dziatan proekologicznych. Az 7 na 10 obywateli naszego kraju przy zakupie
napojéw w szklanych opakowaniach nie zwraca uwagi na informacje, czy butelka nadaje sie do zwrotu.

Zakres dziatan

Na bazie zagadnien projektowych dot. ,ZIELONA RODZINA” projekt informacyjno-edukacyjny promujacy
tworzenie otoczenia przyjaznego rodzinom przeprowadzenie kampanii wyswietleniowej w sieci Internet
(Google Display Network) [przez okres 4 miesiecy, 450 000 wyswietlen tresci]

YouTube:

Reklama w serwisie YouTube.

Spot o dtugosci do 15-30 sekund zostanie wyemitowany przed rozpoczeciem emisji
wybranego przez uzytkownika materiatu wideo (Pre Roll) lub w trakcie emisji (Mid Roll).

Facebook:

Facebook Ads:

Kampania zasiegowa. Reklama z grafika w miejscu "Aktualnosci na Facebooku" - reklama typu "dark post"
Reklama wideo typu in-stream na Facebooku w formacie petnoekranowym poziomym (16:9) lub kwadratowych
(2:12).

Reklamy wideo typu in-stream bedg dopasowane do intencji wiekszosci zainteresowanych widzéw. Beda one
odtwarzane w $rodku oryginalnych materiatéw wydawcéw lub innych tresci wideo na Facebooku w
Aktualnosciach, Facebook Watch i Audience Network.

Czas trwania filméw moze wynosi¢ maksymalnie 15 sekund.

Instagram:
Instagram Stories.
Uzyjemy obrazéw lub filméw o formacie petnoekranowym pionowym (9:16). Reklamy w relacjach moga by¢

emitowane przez dowolny czas. Ponadto beda one zoptymalizowane pod katem wybranego celu biznesowego.

Aktualnosci na Instagramie.
Reklamy wideo lub graficzne lub gif beda wyswietlaé sie w serwisie Instagram okreslonej grupie docelowe;.

Prasa i portale horyzontalne:
Formaty ustalane indywidualnie.

Kryteria oceny ofert - wybdr najkorzystniejszej oferty nastapi w oparciu o nastepujace kryteria:
Lp. Nazwa kryterium Waga

CENA ZA MATERIAt: 90%

DOSWIADCZNIE: 10%
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Termin sktadania ofert: 15.07.2023r

W ramach postepowania wyklucza sie mozliwos¢ udzielenia zamdwienia podmiotom powigzanym osobowo lub
kapitatowo z zamawiajgcym.

W przypadku braku ztozenia co najmniej dwéch ofert zgodnych z zapytaniem ofertowym, postepowanie
zostanie uniewaznione.

Oferte nalezy ztozy¢ w formie mailowej na adres: kontakt@fundacjazielona.pl

Ztozona oferta powinna zawierac co najmnie;j:

e dane identyfikujgce oferenta (nazwe i adres),
e  opis doswiadczenia nawigzujacy do opisu przedmiotu zamdwienia,
e wartosc¢ oferty netto/brutto.
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